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De regiosite als communicatietool

• Gaat over….

• Spil van het KWPN; de regiobestuurder.

• Het cruciale in functioneren van het KWPN; 
goed communiceren.
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De regiosite als communicatietool

In 10 minuten…
– Traditionele rol regio

– Tegenwoordig te beperkt; traditionele media

– Rol van de regio; spilfunctie in KWPN

– Cruciaal; goed communicerende regio

– Nieuwe media (o.a. de regiosite)

– Persoonlijke mening en ervaringen media

– Stellingen
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Tegenwoordig te beperkt; traditionele media

- Beperkte ruimte  ‘In de Strengen’

- Niet meer actueel

- Geen interactie mogelijk

- (Te) lastig; regio specifiek podium en info
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Rol van de regio; spilfunctie KWPN 

grote (sport)podium vs kleine (fokkers)podium

‘dat Harderwijk’ vs ‘bij ons in de keuken’

alg. fokkerijbeleid vs eigen fokkerij

sport(indexen) vs de keuringsbaan

professionele org. vs ledenvereniging
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Cruciaal; goed communicerende regio

Spilfunctie; regiobestuurders (te) weinig 
zichtbaar, maar zeer waardevol binnen KWPN

Het beste communicerende regiobestuur, minste 
gedonder in de glazen  

Cruciale rol in klanttevredenheid, betrokkenheid 
bij vereniging (CLUB-GEVOEL)

Modern communiceren = internet… is dan de 
regiosite ook uw communicatiemiddel?!
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Cruciaal; goed communicerende regio

En? Lukt dat een beetje? Dat communiceren via 
internet… 

– KWPN-site; 140.000 visits per maand

– Regiosites, dec-mei; Totaal 30.000 visits, 
variërend van 200-700 tot ca. 5000 per regio.
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Bestaande mogelijkheden en nieuwe media

Regiosites 

• Directe link beschikbaar 
(www.kwpnfriesland.nl)

• Regio zichtbaar maken;
–Basis; nieuws, agenda, adressen bestuur
–Uitbreiding; foto’s, podium, 

nieuwsbrieven, sponsors etc.

• Aandachtspunt; onderhoud / beheer
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Nieuwe media, de mogelijkheden

• Digitaal reageren/discussiëren; weblogs en LinkedIn

• Digitaal netwerken; LinkedIn fokstudiegroep? 
Coaching?

• Twitter; regio-inspecteur/bestuurder ‘live’ volgen

• Achtergronden database: foto’s / films (youtube) 

• Aandachtspunt; anoniem vs open(baar)




